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      北京奥运会的赞助商正在展开可能是有史以来最激烈的广告和宣传战，旨在将其

品牌形象牢牢地镌刻在中国年轻一代消费者的大脑中。因此奥运会也成为赞助商的竞

赛场，这也使得本届奥运会成为规模最大、花费最多、最具特色的赛事。

      路透社特稿文章指出，广告形式多种多样，包括传统纸媒、电视和在线广告，席

卷全中国。中国民众对奥运关注度极高，对其赞助商恐也不例外。

      媒体咨询公司胜三公司(R3)总裁Greg Paull表示：“从全球范围来看，我认为我

们无法再获得这样的投资”。胜三公司的客户包括可口可乐、阿迪达斯、伊利和联想。

据胜三公司预计，这些公司在奥运结束数年后依然能享受到“红利”。

      胜三公司估算，2008年，中国所有广告商投资将同比增长19%，达543亿美

元。“奥运效应”增加了86亿美元的额外广告支出。而仅奥运赞助商的支出就达218亿

元人民币(32亿美元)，同比增长52%。

      德国运动服饰生产商阿迪达斯是北京奥运会合作伙伴之一，它希望今年能在中国

市场击败老对手耐克。阿迪达斯北京奥运会项目总监柯瑞嘉透露：“我们在中国的营销

活动规模是在单个国家最大的。我们将此看作一个营销平台，可以帮助我们在今年成

为市场领头羊。”

      经济胜过政治

      耐克公司资助了一些运动员和球队，但没有成为奥运赞助商。它恐怕有些低估了

奥运的力量。中国是世界增长最快的经济体，许多跨国公司都将其视为极为重要的市

场。阿迪达斯即预测，2010年，中国将成为其第二大市场。

      但这一切并不容易，因为有人号召抵制奥运。谈到奥运前的政治问题时，Paull表

示：“这对所有赞助商来说都是一个挑战……但这也是在这个市场进行商业活动不可避

免的问题。”

      巨大的商机

      不过，政治问题对广告商们影响很小。他们依然不惜成本地利用奥运的大好时

机，宣传推广自己的产品。

      可口可乐公司邀请了一万人赴北京观看奥运，其中一半是其在外国的客户和雇

员，剩馀大部分是积极参与宣传活动的中国雇员。

      赞助商们除了传统的广告支出外，还采取了许多其它方法进行宣传。GroupM是

WPP集团的分公司，其执行合伙人Lisa Wei透露，“我听客户说，他们花费了很多。

但是我们无法监控这种支出。”

要闻关注

·中国农业银行 推出新形象广告喜迎奥运

·为抓住奥运商机 亚视广告录高双位数增长

·高盛下调前程无忧评级 广告投入过大带来隐忧

·受益于广告业务增长 新浪Q2总营收9130万美元

·注重内容与广告的销售和整合 时代华纳拆分美国在

·崂山规范户外广告经营秩序 整治高速周边环境

·依托构建的诚信体系 百度联盟推出CPA广告平台

·工商总局：康师傅广告若违法 依法办事该咋办咋办

新闻专题

·2008春季糖酒会:糖酒食品行业网络、新媒体营销论坛

·中央电视台2008年黄金资源广告招标

·首届中国传媒论坛准备就绪 金秋九月青岛开坛

·2007中国医药健康传媒发展高峰论坛

·利用伟人形象做广告 国家再下禁令能否令行禁止

·明星信口广告宣传“较真儿”网友验证真伪

商情中心

·枣庄立升三面翻！    ·枣庄统领三面翻制作 

·安康快告媒体诚招加盟·浪图三面翻专业制作 

·江苏报纸广告优势代理·新月十二面翻专业制作 
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      强生公司首次成为奥运会全球合作伙伴，它将向人们展示其在艾滋病防治和眼疾

治疗等方面对中国的帮助。

      阿迪达斯召集了全球75名艺术家，制作体育艺术品，在中国进行巡展，奥运前将

在北京驻留。奥运后，所有展品将在香港苏富比拍卖，所得捐给四川地震灾区。
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