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   中研网讯：

   日前，在胜三与CSM 媒介研究

联合公布的第八轮奥运传播效果统

计中，本土奥运企业伊利集团在短

短三个月内将品牌与奥运的关联度

提高了20%，以绝对优势继续稳居

本土奥运赞助商榜首，成为影响力

仅次于老牌赞助商可口可乐的奥运

企业。这也是继伊利一月前获得

“最佳奥运营销奖”后，对众多国

际名企的再次超越。至此，伊利集

团的奥运效应正式迎来井喷式爆

发。

　　据该轮调查数据显示，消费者

对奥运的兴趣度已高达93%，达到有史以来的最高值。这说明奥运已经引起了人们足够的狂

热，也同时使得消费者对奥运企业的关注顺带进一步升温。据调查显示：可口可乐、伊

利、联想等知名奥运企业都从这一奥运热度中获益。在本土企业中，伊利的表现最为抢

眼：其认知度、购买倾向、奥运理念契合和宣传回想等四个方面都获得了大幅增长，其奥

运品牌关联度的飙升之迅速更是只有可口可乐一家可与之媲美。对此，胜三公司总裁包贵

格(Greg Paull)表示：“伊利做出了一些聪明的选择，特别是使用了包括刘翔、郭晶晶和

易建联在内的体育明星，并且以非常相关和有创意的途径来将他们和奥运赞助结合起来。

使用刘翔和他们的‘父母’是一种非常有力的营销方法，来建立区别和提升影响。”

　　离奥运会正式开幕不足一个月，企业的奥运之战开始步入收官阶段，奥运营销的收效

也已初见端倪。包贵格表示：“对于谁是奥运赞助大战的赢家、输家，现在我们比过去任

何时期都具有更清晰的认识，那些能够聪明地挑选运动员、并且保持营销连贯性的赞助商

获得了比其他企业高10倍的营销效果。”

　　作为第一次牵手奥运的本土企业，伊利到目前为止表现出了令人惊叹的“自学”能

力。在没有任何经验的前提下，伊利不但将视角投向了覆盖年轻人的众多新媒体，更针对

不同人群特征设置了参与度极高的个性化奥运活动，并通过线上线下互动的方式，将这一

策略发展至极致。2007年以来，伊利搭建了“健康中国”体系，先后发起了以普及全民奥

运为目标的“伊利奥运健康中国行”活动，以关爱自身心理健康为宗旨的“阳光心灵关爱

计划”和旨在用奥运精神倡导生活之美、使体育进步与社会和谐同行的“阳光社区公益梦
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想”行动，从而为与国人一道分享奥运精神、助力北京奥运搭建了通途。

　　在这些活动中，伊利始终以一个负责任的奥运企业形象出现在消费者面前，走出了一

条与众不同的公益奥运路线。而在刚刚过去的奥运圣火内蒙传递之旅中，伊利集团董事长

潘刚与五小福娃共同传递祥云的一瞬，成为奥运火炬传递的一大亮点，也使得内蒙地区的

火炬传递因强烈的公益色彩赢得了更多的关注。此外，伊利集团不但与利乐合作印制了160

万本“奥运手册”，并且会在比赛期间推出“奥运加油站”活动，在赛场周边为观众免费

提供助威用品。正是这一系列极富公益色彩的行动，使伊利在奥运大战中不仅遥遥领先于

本土奥运企业，同时得以跻身于国际知名品牌之列，以显著优势与顶级奥运赞助商可口可

乐并驾齐驱。

　　根据胜三调查研究结果的另一项数据显示，随着过去两年里消费者行为发生的巨大改

变，已有40%的被访者期待新型传媒成为奥运信息更新的平台。这直接决定了广告主必须将

更多的注意力转移至与新媒体的合作。在这一点上，伊利同样独辟蹊径。其于2007年11月

推出的 “有我中国强——寻找我的奥运坐标”大型网络公益签名活动可谓最夺人眼球的奥

运网络活动之一。从架设虚拟空间到互动签名，到与MSN、Skype、大旗网、酷6网等媒体合

作，再到近期与百度贴吧的贴身融合，伊利几乎整合了所有流行的新媒体，最早开辟了将

WEB2。0应用到奥运推广中的新营销思路。可以说，伊利奥运营销方式上的这一创新，不仅

将如火如荼的奥运营销之战带入了新媒体时代，更为未来企业打造重大的事件性营销奠定

了成功的典范。

　　随着伊利奥运营销的不断升级，企业获得的投资回报也逐步凸显。数据表明，伊利集

团的销售额在08年一季度比去年同期上升21%。而在最新的“2008年中国500最具价值品

牌”评选结果中，伊利集团的品牌价值更由去年的167。29亿元飙升至201。35亿元，年内

大涨34。06亿元，第4次蝉联乳品行业首位。这一切都说明，作为唯一一家符合奥运标准、

为奥运会提供乳制品的企业，伊利的奥运效应已经出现井喷式爆发。在奥运即将来临的最

后关头，伊利已箭在弦上，随时为向世界展示中国品牌强势出击。
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